
Black

Реклама, предназначенная для

мужской части аудитории, всег)

да отличалась по смысловому и

визуальному ряду от рекламы

для прекрасной части аудито)

рии. И если в рекламе для жен)

щин чаще используются клас)

сические составляющие «жен)

ского счастья» (внешняя красо)

та, сексуальная привлекатель)

ность, дом – дети – уют и т. п.),

то в рекламе для мужчин в ос)

новном фигурируют два мо)

мента – успешность и

ЖЕНЩИНЫ. И как это ни уди)

вительно, со временем эти цен)

ности не меняются и кочуют из

принта в принт, из года в год.

Предлагаю вашему вниманию

подборку красивой, но совер)

шенно сексистской ретрорек)

ламы. 

Итак, начнем. Первый принт –

классика сексизма в рекламе.

«Мужчины лучше женщин!» –

гласит надпись (см. рис. 1).

Второй принт и реклама ин)

новационного по тем време)

нам изобретения – закручива)

ющейся крышки. Текст и изо)

бражение удивленной дамы

подтверждают прорыв данного

изобретения. «То есть даже

женщины смогут открыть?»

(см. рис. 2) 

А следующая рекламная кар)

тинка из моей личной коллек)

ции. Открытка приблизительно

73)го года. Очаровательная

фрау в парике с заискивающей

улыбкой предлагает опробо)

вать ликер. Обратите внимание,

на подносе две чашечки (см.

рис. 3). 
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Рис. 1. «Мужчины лучше женщин!»

Рис. 4. «Выдохни ей в лицо – и она пойдет за тобой куда угодно…»

Рис. 3. Реклама ликера

Рис. 2. «То есть даже женщины смогут открыть?»



Black

Реклама сигарет направляла

свое внимание в равной степени

и на женщин, и на мужчин. И в

случае с «мужским вниманием» в

ход шли все приемы: «Выдохни

ей в лицо – и она пойдет за тобой

куда угодно…» – слоган очередно)

го ретрошедевра (см. рис. 4). 

Рассмотрим принт под номе)

ром 5. Это уже не просто рекла)

ма – это памятка молодым женам!

Текст: «Жены! Посмотрите на эту

рекламу. Обведите кружочком то,

что хотите получить на Рождест)

во. Покажите мужу. Если он не по)

бежит немедленно в магазин, то

поплачьте. Не сильно. Чуть)чуть. 

И он пойдет, пойдет». И ниже:

«Мужья! Посмотрите на эту рекла)

му. Идите и купите то, что выбра)

ла ваша жена. До того, как она

начнет лить слезы» (см. рис. 5). 

Двигаемся дальше. Рекла)

ма хорошо известного и в на)

ше время мыла: «Большин)

ство мужчин спросит: «Она

хорошенькая?» Но никто не

спросит: «Она умна?» (см.

рис. 6). 

Следующий принт (см. рис.

7) вполне недвусмысленно ука)

зывает на место женщины:

«Держи ее на своем месте». 

А вот на следующем реклам)

ном принте заботливый муж ус)

покаивает нерадивую супругу:

«Не волнуйся, любимая – зато ты

не спалила пиво!» И действитель)

но, чего волноваться… (см. рис. 8). 

Еще одна женская мечта на)

шла свое воплощение в рекламе

для мужчин (см. рис. 9): «Рождес)

твенским утром она станет

счастливее с пылесосом «Хувер». 
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Рис. 5. Памятка молодым женам
Рис. 6. «Большинство мужчин спросит: «Она хорошенькая?» 

Но никто не спросит: «Она умна?»

ÆÅÍÛ! ÏÎÑÌÎÒÐÈÒÅ ÍÀ ÝÒÓ ÐÅÊËÀÌÓ. 
ÎÁÂÅÄÈÒÅ ÊÐÓÆÎ×ÊÎÌ ÒÎ, ×ÒÎ ÕÎÒÈÒÅ 
ÏÎËÓ×ÈÒÜ ÍÀ ÐÎÆÄÅÑÒÂÎ. ÏÎÊÀÆÈÒÅ ÌÓÆÓ…



Black

Ну, и напоследок просто ше)

девр мужского шовинизма! 

Посмотрите на рисунок 10:

«Приятно иметь девицу в доме».

Мелкий текст этой рекламы

рассказывает о том, что раньше

девушка была настоящей тиг)

рицей, но когда увидела его

брюки, то жгуче захотела, что)

бы мужчина в таких элегант)

ных штанах мог попирать ее,

сколько ему вздумается.
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Рис. 7. «Держи ее на своем месте» Рис. 8. «Не волнуйся, любимая – зато ты не спалила пиво!»

Рис. 9. «Рождественским утром она станет 
счастливее с пылесосом «Хувер» Рис. 10. «Приятно иметь девицу в доме»


